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Betriebswirt:in (FH) Digital Marketing 
Online-Studium

WARUM DIESES STUDIUM?
Die zielgerichtete Nutzung des Internets als Vertriebskanal 
und als Medium zur Ansprache und Bindung von Kundinnen 
und Kunden ist eine der Herausforderungen modernen Digi-
tal- bzw. Online- Marketings. Das berufsbegleitende Studium 
vermittelt den Studentinnen und Studenten das notwendige 
Handwerkszeug, um sich diesen stellen zu können. Darüber 
hinaus thematisiert es die Grundlagen Künstlicher Intelli-
genz sowie notwendiges betriebswirtschaftliches Knowhow 
und wichtige Managementkompetenzen. 

Das Curriculum zeichnet sich durch eine Fokussierung auf 
die Anforderungen der Praxis aus, so dass die Absolventin-
nen und Absolventen in der Lage sind, innovative Ansätze 
zur Nutzung des Internets zu erstellen und umzusetzen. 
 

FERNSTUDIUM MIT 
PRÄSENZUNTERSTÜTZUNG

Das berufsbegleitende Studium kann ohne Unterbrechung 
der Berufstätigkeit und damit bei geregeltem Einkommen 
absolviert werden. Es umfasst zwei Semester und ist mit 
Selbststudien- und Präsenzphasen nach dem Blended-   
Learning-Prinzip konzipiert. 

Auf diese Weise kombiniert es die Vorteile eines Fernstu-
diums (flexible Zeiteinteilung im Selbststudium) mit den 
Vorteilen von Präsenzlehre (persönlicher Austausch mit 
Dozent:innen und Kommiliton:innen vor Ort). 

Zwischen den wenigen kurzen Online-Präsenzphasen liegen 
immer mehrere Wochen. Berufstätigkeit, Studium und Pri-
vatleben lassen sich so optimal vereinbaren.

WER KANN SICH BEWERBEN?
	• Personen mit Realschulabschluss, abgeschlossener Aus-

bildung in einem einschlägigen Beruf sowie vier Jahren 
Berufserfahrung in einem relevanten Bereich oder

	• Personen mit (Fach-)Abitur oder vergleichbarem Ab-
schluss, einer abgeschlossenen Ausbildung in einem ein-
schlägigen Beruf sowie zwei Jahren Berufserfahrung  in 
einem relevanten Bereich oder

	• Personen mit abgeschlossenem Hochschulstudium oder 
vergleichbarem Studium an einer Berufsakademie (BA) 
sowie einem Jahr Berufserfahrung in einem relevanten 
Bereich.

KARRIEREPERSPEKTIVEN 
NACH DEM STUDIUM

Als Betriebswirt:in (FH) für Digital bzw. Online Marketing 
können Sie in fast jedem Unternehmen sowie auch in 
Non-Profit-Organisationen (NPOs) und im Öffentlichen 
Dienst tätig werden. Dort sorgen Sie für eine optimale 
Positionierung des Unternehmens bzw. der Einrichtung 
in den digitalen Medien sowie für die Steigerung der 
Sichtbarkeit im Internet. Außerdem sind Sie für die 
Betreuung der gesamten digitalen Kommunikation sowie 
des Auftritts in sozialen Netzwerken verantwortlich. Mit 
Ihrem betriebswirtschaftlichen Knowhow behalten Sie das 
zur Verfügung stehende Budget und die Gesamtstrategie 
des Unternehmens bzw. der Einrichtung stets fest im Blick.

Pro Semester finden vier 2- bzw. 3-tägige Online-Blockveran-
staltungen statt, die das jeweilige Wochenende einschließen. 
Kleine Studiengruppen lassen Raum für Fragen und Diskus-
sionen mit Dozent:innen und Kommiliton:innen.  

KEY-FACTS

	• Studiendauer: 2 Semester (neben dem Job)
	• Abschluss: Hochschulzertifikat (FH)
	• ECTS: 30 Kreditpunkte
	• Akkreditierung: systemakkreditierte Hochschule
	• Studienstart: bei ausreichend Bewerbungen  

jeweils zum Sommer- und Wintersemester
	• Studiengebühr: 2.800 EUR pro Semester (Stand: 2024)  

zzgl. Semesterbeitrag*
	• Studienort: Online-Campus

Die Prüfungen sind direkt in den modulweise 
organisierten Studienablauf integriert. Um 

Belastungsspitzen zu vermeiden, wird pro Präsenzphase 
in der Regel nur eine Klausur geschrieben. 

	* Unter hsm-fernstudium.de finden Sie den aktuell geltenden Semesterbeitrag und Tipps zur Finanzierung des Studiums.



Für eine hohe Praxisorientierung realisieren wir das berufsbegleitende    
Online-Studium in Kooperation mit dem Studieninstitut für Kommunikation.

PRAXISPARTNER

Wie ist das Online-Studium 
aufgebaut?

Aktuelles Fachwis-
sen zur direkten 

Anwendung in der 
Berufspraxis

1 Ansprechperson 
für alle Fragen 

während des ge-
samten Studiums 

250+ engagierte 
Professor:innen 

und Praxis-           
expert:innen

Flexibilität im 
Selbststudium, 

Urlaubssemester 
möglich

Blended Learning: 
Online-Campus, 
Lehrbriefe und 

Präsenzseminare

Akkreditierte 
Abschlüsse            

einer staatlichen 
Hochschule 

1.	 Semester: 

	• Methodisch gestütztes Management und allgemeines 
Recht (4 ECTS) 
VWL, BWL, Existenzgründung, Unternehmensführung, 
Personalwirtschaft, Privat-, Handels-, Gesellschafts-, 
Arbeits-, Prozess-, Urheber- und Wettbewerbsrecht

	• Rechnungswesen, Investition und Finanzierung (4 ECTS) 
Rechnungswesen, Investition und Finanzierung: Jahres-
abschluss, Kosten- und Leistungsrechnung, Finanzie-
rung, Investition

	• Marketing (4 ECTS) 
Marketing-Organisation, Informations- und Verhaltens-
grundlagen, Marketing-Entscheidungen

•	 Marketingkonzeption und Marktforschung (3 ECTS)
   Marktforschung, Werbepsychologie, Online-Marketing
   im Marketing-Mix, Webmonitoring

2.	 Semester: 

•	 Online-Marketingkonzeption, Website-Planung                         
und Web-Controlling (4 ECTS) 
Website-Marketing und -Controlling, Marktforschung, 
Webdesign, Usability-Testing, Projektmanagement und 
Website-Steuerung, Künstliche Intelligenz (KI)

•	 Suchmaschinenmarketing (4 ECTS) 
Funktionsweise, Wettbewerb, Website-Controlling,             
Usability Testing, Google-AdWords, Google-Analytics

•	 Werbung und Kommunikation im Internet (4 ECTS)
Affiliate Marketing, Online-PR, Social Media Marketing, 
Virales und Guerilla-Marketing, Cross-Media-Marketing, 
Web-Events, Online-Werbung: Banner, Displays, Targeting

•	 Online-Verkauf, Online-Handel und Mobile-Marketing              
(3 ECTS)
E-Commerce, CRM, Database-Marketing, Mobile-Marketing, 
Multi-Channel-Marketing, Cross-Channel-Marketing



Master
	• Angewandte Kunststofftechnik (M.Eng.)
	• Elektrotechnik und Management (M.Eng.)
	• Informatik und IT-Management (M.Sc.)
	• Handelsmanagement (M.A.)
	• Maschinenbau und Management (M.Eng.)
	• Nachhaltigkeitsmanagement (M.Sc.)
	• Öffentliches Recht und Management (MPA)
	• Steuerrecht und Steuerlehre (LL.M.)
	• Unternehmensführung (M.A.)

Bachelor
	• Betriebswirtschaftslehre (B.A.)
	• Wirtschaftsinformatik und Digitale Transformation 

(B.Sc.)
	• Wirtschaftsingenieurwesen und Digitalisierung (B.Eng.)
	• Wirtschaftsrecht (LL.B.)

Hochschulzertifikate
	• Anwendungstechniker:in (FH) für Additive Verfahren/ 

Rapid-Technologien
	• Apothekenbetriebswirt:in (FH)
	• Betriebswirt:in (FH) Controlling und Steuern
	• Betriebswirt:in (FH) Digital Marketing
	• Business Process Manager:in (FH)
	• E-Government-Projektmanager:in (FH)
	• Finanzfachwirt:in (FH)
	• Gesundheitsökonom:in (FH)
	• Nachhaltigkeitsmanager:in (FH)
	• Personalmanager:in (FH) Psychologie und Recht
	• Pharmazieökonom:in (FH)
	• Produktionsmanager:in (FH) für Kunststofftechnik
	• Produktmanager:in (FH)
	• Projektmanager:in (FH) Werkzeug- und Formenbau
	• Qualitätsmanager:in (FH) für Fertigungs- und 

Organisationsprozesse
	• Regulierungsmanager:in (FH)
	• Techniker:in (FH) für erneuerbare Energien
	• Vertragsmanager:in (FH)
	• Vertriebsmanager:in (FH)

T	 03683 / 688-1740 | -1746 | -1762
E	 info@hsm-fernstudium.de

N O C H  F R A G E N ?
Sprechen Sie uns an! Wir helfen 

Ihnen gern weiter.

Anke Köhler  
T	 0 36 83 / 6 88 - 17 40
E	 a.koehler@hs-sm.de 

ALLE BERUFSBEGLEITENDEN 
FERNSTUDIENANGEBOTE

Franziska Kemnitz 
T	 0 36 83 / 6 88 - 17 46
E	 f.kemnitz@hs-sm.de

Peggy Schütze 
T	 0 36 83 / 6 88 - 17 62
E	 p.schuetze@hs-sm.de

Ihre Studienkoordinatorin:

Hochschule Schmalkalden | Zentrum für Weiterbildung
Blechhammer 9, 98574 Schmalkalden

hsm-fernstudium.de


